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verhogen en zo de leesbaarheid ook voor zoekmachines verbeteren. Sterker nog, 
Google hecht veel belang aan de gebruiksvriendelijkheid van je website en is dus 
een belangrijke indexatiefactor.

Merkt Google dat je website een grote bounce rate heeft – dat houdt in dat men-
sen snel weer je website verlaten nadat ze op de link in Google hebben geklikt 

– dan gaat Google ervan uit dat jouw website onvoldoende waarde biedt aan be-
zoekers. Je website zal dan ook een lagere ranking krijgen in de zoekresultaten.

Dit zijn de belangrijkste technische elementen waar je rekening mee moet hou-
den bij het optimaliseren van je website voor zoekmachines:
1. Je site heeft een robots.txt. Dit is een klein tekstbestandje dat het mogelijk 

maakt om bepaalde delen van je website te weren voor zoekrobots. Je geeft, 
met andere woorden, instructies aan zoekmachines om bepaalde delen van 
jouw websites niet (of juist wel) te indexeren. Check dat bij je webbouwer of 
bekijk zelf dat bestand op je website en vergelijk het met voorbeelden die je 
gemakkelijk online vindt. Je vindt robots.txt op het adres: www.{mijnweb-
site.be}/ robots.txt.

seo is een langetermijnverhaal

Hoewel we in dit hoofdstuk het belang van zoekmachineoptimalisatie sterk be-
nadrukken, moeten we ook een kanttekening plaatsen. Je kunt pas echt goed 
scoren in zoekmachines door er gedurende maanden aan te bouwen. Meer zelfs, 
door jarenlang bewust met SEO om te gaan, krijg je een voorsprong op concur-
renten die ze nog moeilijk in kunnen halen. Je kunt ook op kortere termijn sco-
ren in zoekmachines, maar alles hangt natuurlijk af van de tijd die je erin stopt 
en de beschikbare middelen. Een grote impact kun je al bereiken na drie tot vier 
maanden, mits je er heel wat tijd in steekt.

Tegelijk houdt dat in dat SEO van minder belang is voor initiatieven op korte 
termijn. Ben je bezig met de bouw van een promotionele website om gedurende 
drie maanden deelnemers aan een wedstrijd te lokken? Dan zul je weinig of geen 
zoekverkeer aantrekken. En dat hoeft ook niet noodzakelijk. Denk maar aan een 
consumentenmerk dat de URL van een wedstrijd op elke verpakking staan heeft. 
Dan zal dat de bron van het meeste verkeer zijn.

Wil je toch op lange termijn werk maken van SEO voor dat soort initiatieven, in-
tegreer die dan in je bestaande website als een tijdelijk (of regelmatig terugke-
rend) onderdeel. In de periodes zonder wedstrijd is er nog altijd de rest van de 
website die door zoekmotoren wordt opgepikt en als er een wedstrijd is, maak 
je toch kans dat die al na enkele weken of dagen in de zoekresultaten verschijnt.

‘Je kunt pas echt goed scoren in zoekmachines 
door er gedurende maanden aan te bouwen.’

wat je moet weten over zoekmachineoptimalisatie

Je website optimaliseren voor zoekmachines, doe je in een aantal stappen. Eerst 
moet je de technische elementen realiseren waardoor je website goed leesbaar 
wordt voor zoekmachines. Vervolgens komt het belangrijkste: de inhoud. Ten 
slotte kun je gaan werken aan interne en externe links en als kers op de taart kun 
je via sociale media ook nog je performantie verbeteren.

leesbaar voor google

Als je opgenomen wilt worden in de zoekindexen, dan moet je in de eerste plaats 
ervoor zorgen dat zoekmotoren jouw site vlot kunnen vinden en lezen. Een over-
zichtelijke websitestructuur en duidelijke navigatie zal de gebruikerservaring 

Optimaliseer je website voor zoekmachines volgens de stappen in de SEO-piramide
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